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Resumen:

En este articulo reflexiono sobre las tensiones que ha supuesto la consolidacién de Tequila,
Jalisco como un Pueblo Mdgico. Con base en el trabajo de campo que realicé para la tesis
doctoral y en didlogo con las nociones de interpelacién y placer maquinico —machinic
pleasure— propuestas por John Law (2001) y retomadas por Adrian Franklin (2003,
2004), analizo el José Cuervo Express y el Chile-bus como mdquinas que producen y
hacen parte de complejos ensamblajes turisticos desde los que se posiciona, al menos, a
dos tipos de turistas y de mexicanidad. De un lado, aquellos que vinculan la magia del
pueblo a una representacion idilica y elitizada del pasado mexicano; del otro, los que lo
hacen desde la lddica y la desmesura que se asocia con el tequila. Lo que argumento es que
estas dos mdquinas tienen una relacién de interdependencia.

Palabras  clave: interpelacion; placer mdquinico; pueblos mégicos; nacionalismo;
mexicanidad.

“Subete al chile” [“Get on the Chile”]. Interpellation and Machinic
Pleasure in the Town of Tequila, Jalisco

Abstract:

This article reflects upon the tensions brought about by the positioning of the town
of Tequila, Jalisco, as a Magical Town. Drawing on the fieldwork conducted for my

'Este trabajo es una version mas completa de las reflexiones que presenté como ponencia en el I Congreso
Internacional de Estudios Criticos sobre el Turismo que organizé la UNAM en junio del 2021. Agradezco
las sugerencias que en esa oportunidad me hicieron Lucia Gonzalez Torreros, Lilia Alvarado Sizzo y
Alvaro Lopez Lopez. Las limitaciones del argumento siguen siendo mias.

? Doctor en Antropologia Social por El Colegio de Michoacin A.C. y docente de tiempo completo del
programa de Antropologia de la Universidad Surcolombiana.
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PhD thesis and in a dialogue with the notions of interpellation and machinic pleasure
formulated by John Law (2001) and picked up by Adrian Franklin (2003, 2004), I
analyze José Cuervo Express and Chile-bus as machines giving room and making part
to complex tourist assemblages on which two sorts of tourists and Mexican idiosyncrasy
are labelled. On one hand, those linking the magic of town to an idyllic and elitized
representation of the Mexican past; on the other hand, those linking them to the ludic
and excess linked to tequila. Despite their diverse labels, an interdependency relationship
may be seen between these two machines.

Keywords: interpellation; machinic pleasure; magical towns; nationalism; Mexicanity.

“Subete al chile”. Interpelacio e prazer maquinico em Tequila, Jalisco
Resumo:

Neste artigo reflito sobre as tensoes que a consolidagao de Tequila, Jalisco, como um Povo
Migico tém suposto. Com base no trabalho de campo que fiz para a tese de doutorado
e em didlogo com as nogdes de interpelacio e prazer maquinico —machinic pleasure—
propostas por John Law (2001) e recuperadas por Adrian Franklin (2003, 2004), analiso
0 José Cuervo Express e o Chile-bus como maquinas que produzem e fazem parte de
complexas montagens turisticas desde as que se posicionam, ao menos, dois tipos de
turistas e de mexicanidade. De um lado, aqueles que vinculam a magia do povo com uma
representacio idilica e elitizada do passado mexicano; do outro, os que o fazem desde a
ladica e a desmesura que se associa com o tequila. O que argumento é que essas duas
mdquinas tém uma relagio de interdependéncia.

Palavras-chave:  interpelagio; prazer maquinico; povos mdgicos; nacionalismo;
mexicanidade.

Introduccién

Al entrar distrae nuestra atencién una escena poco habitual en nuestra vida
cotidiana. «Miren ese potrillo», dice otro de los ingenieros de la fdbrica de
tequila. Justo detrds nosotros, tres jévenes rancheros, con sendos sombreros
y chacareras, corren tras un caballo rebelde. (Tercero, 1994, p. 37)

Este es uno de los acontecimientos con los cuales Magali Tercero inicia la crénica
que realizé para Artes de México en 1994 sobre el «pueblo de Tequila» y el
tequila a propdsito del bicentenario de la empresa Cuervo. La introduccion a su
texto describe la interrupcién stbita del viaje en automévil que realizaba entre
Guadalajara y Tequila guiada por ingenieros que trabajaban para esa empresa.
La detencién del auto en un restaurante a borde carretera parece haber sido tan
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repentino y fuerte que pudo comparar el vehiculo con un caballo. Para acentuar
su gesto narrativo, ella recuperé la observacién de uno de sus acompanantes: «Lo
jala la querencian.

Los contrastes entre los automdviles y los caballos, entre los ingenieros y los
rancheros, la ciudad y el pueblo, o entre lo ordinario y lo extraordinario son los
recursos narrativos con los cuales la autora recrea un Tequila en el que la vida
cabalga en «entre dos tiempos»: uno conjugado en pasado y el otro en presente;
uno narrado en los recuerdos de hombres mayores y el otro encarnado en actos
y conocimientos de jévenes tequilenses o de nuevos actores que, como los
ingenieros, arriban al municipio para poner en tension las practicas de produccién

de la bebida y la vida misma del pueblo.?

Esta crénica finisecular es sugerente porque presenta a Tequila como una locacién
rural en medio de un proceso de cambios sociales suscitados por los procesos
de innovacién y tecnificacidén a los que se abocaron los industriales tequileros
y tequilenses después de la firma del Tratado de Libre Comercio de América
del Norte (Herndndez Lépez, 2013). Lo particular de esta representacion es la
codificacién temporal que sugiere la transicion hacia un presente industrioso en
detrimento de «un modo de vida que estd perdiéndose en el campo mexicano»
(Tercero, 1994, p. 37)%, para confrontar. Asimismo, es llamativo el hecho de que
en la crénica la vida del municipio, su historia, se alinea con la de la produccién
de la bebida y, especialmente con una marca especifica.

Casi tres décadas después de esa publicacién, las tensiones que recrea la autora
no han desaparecido ni han sido resultas del todo; por el contrario, se han
intensificado y complejizado por la vinculacién de actores y dindmicas derivadas
de la constitucion de este municipio del norte del Estado de Jalisco en un destino
turistico. Para quedarnos con el equino —un recurso narrativo usado en distintos
contextos para marcar el ingreso a una modernidad industrial y veloz—> cabe
anotar que su galope, baile y destreza se ofrece como espectdculo en medio de
las muestras de charreria o en la apertura de eventos como la Feria Nacional del
Tequila que se realiza anualmente en este municipio jalisciense.

3La incursion de los ingenieros quimicos en la produccion de tequila durante la década del noventa es un
fendomeno con multiples efectos en el ambito productivo y administrativo de las fibricas, en la concepcién de
la bebida y de sus cualidades, asi como en el de la vida de las locaciones en las que éstas se encuentran. Para
profundizar ver: Hernandez Lopez (2013, 2014) y, proximamente, Herndndez Lopez & Ramirez Pérez (s/f).

* Esta es una construccién que varios autores han confrontado, para profundizar se puede consultar
Ultreras Villagrana & Isais Contreras (2018).

> Tedeschi (2011) analiza el uso de este recurso en las narrativas postrevolucionarias de México y un buen
ejemplo de su empleo en Colombia se encuentra en la presentacién al libro compilado por Viviescas &
Giraldo Isaza (2002). En Restrepo (2011)se encuentra una problematizacion de la idea de modernidad
como periodo historico y como proyecto homogéneo.
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Como lo evidencia la percepcién de muchos residentes de la cabecera municipal,
el nombramiento de Tequila como Pueblo Mégico modificé tan profundamente
la cotidianidad de esta localidad que resulta imposible pensar que cabalgan entre
dos tiempos, si es que alguna vez lo concibieron asi. El presente dinamizado por
actividades turisticas que se perciben como convulsas y estridentes o marcado
por interacciones repentinas y transacciones fugaces acentia la percepcién de que
el pasado, lejano y apacible fue consumido por el presente que para muchos es
desdefable por vulgar y ordinario.

Sobre la base de un trabajo de campo que realicé en este municipio entre el 2017 y el
2019 para mi tesis doctoral y con un par de visitas posteriores entre el 2020 y el 2022,
en este articulo reflexiono sobre las tensiones que ha supuesto la consolidacién de
Tequila como un destino para el turismo cultural en el que, de un lado, se recrea un
idilico y elitizado pasado de hacienda mexicana, cercano a la construccién que hizo
Tercero; y del otro, como un efecto no previsto, se exalta la festividad, la desmesura,
la borrachera y la estridencia que fodavia se asocia con la bebida®. Propongo abordar
esta cuestion desde los medios de transporte que estdn asociados a cada una de estas
apuestas turisticas. Uno es el josé Cuervo
. Varias autoras (Bowen, 2015 Gayein, 20U | poy e 11 ren turistico que realiza el
Rodriguez Goémez, 2004, 2007)) han sefalado
que junto con los cambios en la forma de cultivo recorrido entre Guadalajafa y TCqUila y
del agave y perduc‘ci(')n del t.equila, ha habido un | que surca «con la magia de antafo» el
proceso de 'reﬁnan'lwntlolasocmdo a Pretensmne's‘de Paisaie Acavero —declarado patrimonio
posicionamiento simbolico y material de las élites J€ Ag P
regionales; asi, por ejemplo, se ha empezado a suavizar mundial por la Unesco en el 2006—. El
(b st e | propito e e madi s cmprcss
Cuervo que desde su divisién turistica
—Mundo Cuervo— ha sido el actor principal en la constitucion de Tequila en
destino turistico. El otro es el Chile-bus, un vehiculo que cumple las funciones que
en otras locaciones hacen los tranvias o buses turisticos (Farfas, 2010): transportar
a los turistas al interior del municipio en compania de un guia que reproduce un
guion que exalta hitos histéricos, arquitectdnicos, culturales o sociales a medida
que se mueve por las calles del destino turistico. Este es uno de los més de veinte
vehiculos temdticos que empresarios del municipio han puesto en operacién para
recorrer el centro de la localidad, visitar algunas fdbricas de tequila y los campos en
los que se cultiva el agave. Su particularidad es sensible, pues es un chile rojo gigante
equipado con una amplificacién sonora que facilita percibirle a varias cuadras de
distancia. Para hacer esto, retomo, con mucha licencia, el uso que hace Adrian
Franklin (2003, 2004) de las nociones de interpelacion estética y placer maquinico
—machinic pleasure— que propuso John Law (2001).

Debo advertir que este andlisis sélo atiende a las dindmicas del Pueblo Mdgico
de Tequila cuya espacialidad coincide con los 0.2 km? que se delimitaron como
el Centro Histérico de este municipio cuya extensién total es de 1.233 km?
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(IIEG, 2022). Por fuera de ese «centro mdgico» existe un Tequila mds rural y
complejo que el que describié Tercero, es un «pueblo ordinario y tradicional»
cuya cotidianidad contrasta con la vistosidad y renombre que ha logrado el centro
(Herndndez Lépez, 2009)exclusiva y a perpetuidad (Gutiérrez 2002. Ese otro
pueblo no sélo cabalga, alli también hay otras mdquinas —como los racers y las
cuatri motos— sobre las que serd necesario indagar con posterioridad en tanto
que permiten dar cuenta de la ampliacién de la frontera turistica en el municipio
y del trdnsito de «lo cultural» hacia «la aventura» en esa nueva geografia. Con esto
ultimo reconozco junto a Adrian Franklin (2003; también Franklin & Crang,
2001) y Matilde Cérdoba (2020) que una aproximacion critica al turismo precisa
del entendimiento de los ensamblajes materiales que permiten producir y ordenar
el mundo como uno turistico: horarios, tiempos, procesos burocriticos, empresas,
mdquinas, subjetividades y deseos, entre otros.

Para desarrollar el planteamiento haré una breve descripcién del proceso de
turistificacién de Tequila en el marco del programa de promocién al turismo
cultural conocido en México como Pueblos Mdgicos. En un segundo momento
describiré las dindmicas turisticas que estdn asociadas al José Cuervo Express
y al Chile-bus y las analizaré a la luz de las nociones de interpelacién y placer
maquinico. En la tltima parte, abrevando en el trabajo de John Urry & Jonas
Larsen (2011), reflexiono sobre como estds mdquinas permiten dar cuenta de
ensamblajes turisticos distintos —uno elitista y otro que no lo es— que coinciden
en el tiempo y el espacio en una relacién de interdependencia.

Tequila como Pueblo Migico

El inicio del nuevo siglo estuvo acompanado por un cambio en el partido que le
habia dado forma al Estado mexicano desde el segundo cuarto del siglo XX. Para
algunos el cambio del Partido Revolucionario Institucional (PRI) por el del Partido
de Accién Nacional (PAN) produjo una alteracion en la narrativa nacional que
empezd a exaltar el pasado hispano-catélico que el Estado postrevolucionario habfa
obliterado (Rojo Quintero & Llanes Gutiérrez, 2009; Velazquez Garcia, 2013). Esto
sumado a la necesidad de potenciar el turismo cultural, doméstico y hacia el interior
de la republica permitié que, con la creacién del Programa Pueblos Mégicos en el
2001, la geografia turistica de México se ampliara para incluir a pequenas locaciones
que, como indica la semblanza institucional, «han estado en el imaginario colectivo
de la nacién en su conjunto y que representan alternativas frescas y diferentes para
los visitantes nacionales y extranjeros» y cuya particularidad es que tienen «magia» en
cada una de sus «manifestaciones socio-culturales» (Sectur, 2016).

Como lo ha planteado sugerentemente Liliana Lépez Levi (2015, 2018) mds que
magia ligada a lo cultural o a su codificacién como patrimonio, este programa de
la Secretaria de Turismo de México ha funcionado gracias a que el Estado le ha
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concedido a las élites locales la capacidad para producir los espacios sociales en un
juego de ilusién que posiciona al turismo como una oportunidad para mejorar las
condiciones sociales y econdmicas de la poblacién residente:

la magia se construye a partir de discursos; hechizos grandes y pequefos
que invocan la belleza, la riqueza y la felicidad; son palabras que intentan
convertir a los lugares olvidados en exitosos desarrollos turisticos donde se
garantice el crecimiento econémico y el bienestar social. Son nominaciones
que hacen que algunas ciudades se conviertan en pueblos y que un grupo
de empresarios logre colocar a su localidad entre una lista de lugares que se
asumen privilegiados. (Lépez Levi, 2015, p. 13)

Sin embargo, la autora advierte que el hechizo no alcanza para todos y hay residentes,
entre ellos los que no participan de la actividad turistica como empresarios, que son
segregados, despojados o desplazados por la misma actividad turistica: «[sJon personas
a quienes no benefician las inversiones, que siguen enfrentando los problemas de
agua, de basura, de mantenimiento de las calles, de criminalidad y corrupcién»
(Lépez Levi, 2015, p. 19). Por eso advierte que la magia debe gestionarse. Es decir,
su consolidacién supone maniobras entre distintos actores, en diferentes dmbitos —
lo publico y lo privado, por ejemplo— y en diferentes escalas —la municipalidad, la
entidad federativa o federacién—, de cuyo éxito o fracaso depende la aceptacién o
el rechazo a las transformaciones que produce el turismo.

Dos afios después del lanzamiento del programa y con una docena de localidades
nominadas como Pueblo Mdgico, Tequila fue integrado a este reducido grupo
con el 4nimo fortalecer el vinculo entre la bebida y la mexicanidad por medio
de la exaltaciéon de las fabricas y los procesos productivos que se desarrollaron
en esta localidad (Herndndez Lépez, 2009, 2013)exclusiva y a perpetuidad
(Gutiérrez 20027. Esta inclusién también significé un mayor flujo de dinero
publico proveniente del nivel estatal y federal para la consolidacién de la imagen
de pueblo mexicano que los empresarios tequilenses venian gestando desde la
segunda mitad de la década del noventa por iniciativa del entonces presidente de
la empresa Cuervo, Juan Beckmann Vidal.® La estimacién que hizo Herndndez

Al finalizar dos sexenios de Gobierno panista el programa tenia un total de 83 pueblos con nominacién.
En el Gobierno del priista Enrique Pefia Nieto aument6 considerablemente a 111 (Lépez Levi, 2018) y en
la actualidad ya son 132, a pesar de que se elimin¢ la partida presupuestal para este programa. Su éxito
se puede observar en las réplicas, asesoradas por la Sectur, que se han hecho en El Salvador —Pueblos
Vivos—, Argentina —Pueblos Auténticos— o en Colombia con los Pueblos Patrimonio o, mas reciente,
Pueblos que Enamoran.

8Lo que presento aqui como una empresa productora de tequila, tal vez la mas conocidas en el mundo, es
solo una parte del complejo corporativo que derivo de esa actividad y marca inicial. En la actualidad bajo
la razén social Becle se producen mas de 30 marcas de tequila y otras tantas de destilados como vodka, ron
y whisky. Adicionalmente tiene unidades como la Fundacion Beckmann dedicada a la responsabilidad
social empresarial y la innovacion social o Tequila Espiritu de México que opera la rama turistica en
Tequila bajo el nombre Mundo Cuervo.
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Lépez respecto de los aportes que hicieron los tres niveles de gobierno durante
los dos primeros anos de Tequila como Pueblo Mdgico sirve para dimensionar
los recursos financieros necesarios para consolidar esa imagen; él indica que entre
el 2003 y el 2005 hubo una inversién de 16.5 millones de pesos mexicanos —
aproximadamente 1.5 millones de délares de la época— para renovar la imagen
urbana del municipio. El mismo autor indica que en los dos anos siguientes,
gracias a la declaratoria del Paisaje Agavero como patrimonio de la humanidad,
la cifra se cuadruplicé (Herndndez Lépez, 2009, p. 52n)exclusiva y a perpetuidad
(Gutiérrez 2002. Con estos dineros se adecuaron las vias de acceso al municipio;
se peatonalizaron otras, como la que lleva a la fibrica La Rojena propiedad de
Cuervo; se ocultd el cableado eléctrico; se desarrollé una sefalizacion bilingtie; se
iluminaron fachadas y se restauraron edificios. Asimismo, la empresa construyd
un hotel, un centro de convenciones y un centro cultural que en su conjunto
operan bajo la marca Mundo Cuervo.

Por estas intervenciones es que se ha entendido que lo «mdgico» es el centro
(Herndndez Lépez, 2009) exclusiva y a perpetuidad (Gutiérrez 2002 o que el
«pueblo» es esa restringida drea en donde la historia del municipio se ha hecho
coincidir con la de la produccién de la bebida y la de ésta con la marca Cuervo y
su fabrica, La Rojena (Ramirez Pérez, 2021). Como afirma Marie Sarita Gaytdn,
en este espacio que serd catalogado como Centro Histérico se recred la «fantasia
patrimonial de la hacienda» que toma como inspiracion el orden colonial espafiol
y las representaciones de la ruralidad mexicana que difundieron las peliculas
rancheras de la «época de oro» para propiciar una imagen de pueblo mexicano
que, al mismo tiempo, oscurece los cambios econémicos, técnicos y sociales de
la produccién de la bebida en el municipio (Gaytdn, 2014) o de sus dindmicas
sociales y espaciales (Garcia & Méndez, 2018).

Para continuar con las categorias de Lopez Levi (2015), se puede decir que al mago
que logré este hechizo se le reconoce tal poder que muchos residentes conciben
que para que Tequila ingresara al programa sélo fue necesaria una llamada
telefénica de parte de Beckmann al entonces presidente de México, Vicente
Fox. Aunque verosimil por la consabida relacién de Beckmann con politicos y
empresarios mexicanos, el hechizo precisé de un largo proceso de gestién que
inicié algunos afos antes, cuando en el dmbito empresarial tequilense y en el
Gobierno del estado se dudaba de que Tequila pudiera constituirse en un destino
turistico relevante para Jalisco y para México.

Mdgquinas, hechizos e interpelacion

La coincidencia entre la conmemoracién del bicentenario de la marca Cuervo y
la firma del Tratado de Libre Comercio de América del Norte fue aprovechado
por la empresa para realizar un proceso de sensibilizacién con distribuidores
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y consumidores norteamericanos sobre la bebida y la marca. Este proceso se
desarrollaba principalmente en Guadalajara, pero tenfa una visita a las instalaciones
de La Rojefia en Tequila. No sobra anotar que ese es el momento en el que Magali
Tercero escribe la crénica con la que inicié este texto.

Para la consolidacion de esta apuesta la empresa contraté a Araceli Ramos —hoy en
dia una destacada figura del dmbito turistico latinoamericano— quien, inicialmente,
tuvo que convencer a Beckmann de que las visitas a la fébrica se podrian convertir en
un producto turistico. En una entrevista concedida a la investigadora Lucia Gonzéles
Torreros, Ramos recreé por medio de una conversacién lo que seguramente fue un
proceso de gestién mds largo, un hechizo mds elaborado:

Yo me acuerdo que cuando hablé con el duefio de la compafia y me dijo
«pero nosotros hacemos tequila ;Qué vamos a hacer esto?», y le dije «de
verdad aqui podemos crear todo un maravilloso concepto, un producto
tnico» y no era descubrir el hilo negro, si lo hizo un Napa Valley con nada
de historia, por qué no nosotros que tenfamos historia, tradicién, raices,
abolengo, por qué no lo ibamos a lograr, entonces empezamos a estructurar
el drea [...]. (Araceli Ramos en Gonzélez Torreros, 2010, p. 257)

En la misma entrevista, Ramos indica que una vez que Beckmann se «atrevié
a arriesgar capital» en una apuesta en la que nadie mds se habia involucrado, las
directivas de la empresa empezaron a «sofiar» con la creacién de un «destino turistico».
Para completar el hechizo y como si recrearan las gestas de Thomas Cook en la
Inglaterra decimonénica (Franklin, 2004), las directivas de la empresa gestionaron
ante el Gobierno del estado y ante la Cdmara de Comercio de Guadalajara la
activacién de un tren de pasajeros para cubrir la ruta Guadalajara Tequila. Un
gesto muy significativo toda vez que para ese momento el transporte ferroviario en
Meéxico habia sido privatizado y el de pasajeros eliminado por los altos costos y baja
rentabilidad que representaba para los concesionarios (Medina Ramirez, 2013).

Aunque no fue posible arribar a Tequila, el viaje se realizé hasta el vecino
municipio de Amatitdn en donde se encuentra la Hacienda San José del Refugio,
donde se produce el tequila de la marca Herradura; alli con musicos y bailarines
que recreaban algunas estampas folcléricas mexicanas, fueron recibidos politicos
e industriales tequileros (Ramirez Pérez, 2021). La idea gust6 poque apelaba a la
nostalgia del transporte ferroviario de pasajeros y porque potenciaba el vinculo
de esta region de Jalisco con el relato nacional por via del tequila, el mariachiy la
charreria (Camargo ez al., 2014).

Para el 2009, cuando Gonzélez Torreros le hizo la entrevista a Ramos, el tren
ya no comulgaba con la apuesta mdgica de Tequila como pueblo o de éste en el
marco del Paisaje Agavero, pues a juicio de Ramos, lo que habia iniciado como
una forma de «dignificar» la «experiencia» se habia convertido en una «cantina
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ambulante» (Araceli Ramos en Gonzélez Torreros, 2010, p. 257). Esto explica
porque Cuervo se distancié de ese proyecto para lanzar en el 2012, el José Cuervo
Express, un tren propio con parada directa en Tequila.’”

Antes de abordar esta mdquina y su relacién con el Pueblo Mégico de Tequila,
quiero recuperar un par de elementos sobre los que advierte Franklin (2003;
también Franklin & Crang, 2001) a la hora de pensar el turismo desde una
dimensién ontolégica. Para este autor el turismo es una actividad social que estd
posibilitada por un heterogéneo ensamblaje de relaciones humanas y no-humanas
que tiene la capacidad de generar efectos de ordenamiento sobre el tiempo, el
espacio, la movilidad de las personas y sobre las personas mismas. En este sentido
el turismo no es tanto las representaciones —para el caso la idea de la hacienda
patrimonial mexicana, la de pueblo o de centro—, como los actos de creacién y
performance que despliegan distintos actores para materializarlas y producirlas.'

Algo de esto es evidente en lo descrito hasta este punto: en Tequila el turismo tuvo
que ser producido como condicién necesaria para que este municipio deviniera
Pueblo Mdgico —en la siguiente seccién ahondare en esto—, para la realizacién
de ese proceso fue necesario el concurso de actores —digamos magos y hechiceros,
entre otros— de distinta indole y con distintas capacidades de accién y gestién. La
participacion de estos actores depende de practicas de interpelacién que pueden
derivar de la idea misma de turismo como motor de desarrollo o de las acciones de
otros actores humanos y no-humanos como la fibrica o el tren. Justo ese es parte
del gesto tedrico que Franklin reconoce en el uso que Law (2001) le da a la nocién
de interpelacién. Es decir, la posibilidad de que los procesos de subjetivacién y
posicionamiento de los individuos en un discurso, digamos el del turismo, derive
de un complejo entramado de objetos, tecnologias y mdquinas y; asi, no sélo de
la ideologia o del Estado como sugiri6 Althusser."

Con esto en mente me parece que el uso del tren en ese primer viaje que tenia la
intensién de seducir a inversionistas y politicos sobre las posibilidades turisticas
de Tequila apelé al mismo recurso con el que Thomas Cook interpelé a los
trabajadores ingleses decimondnicos como turistas. En la reconstruccién que
Franklin hace del primer viaje que Cook ofrecié a los obreros de Leicester
para que conocieran Loughborough, espacialmente separadas por 19 km, pero

% Este tren sigue operando entre Guadalajara y Amatitan para el transporte de turistas. Después de la
retirada de Cuervo estuvo inactivo por un tiempo, pero reinicié actividades con el apoyo de Herradura.
En la actualidad opera vinculado a la marca Sauza cuya fabrica también estd en Tequila.

1 Su argumento tiene un alcance mayor al que me interesa resaltar en este punto, pues posiciona al
turismo como el ordenador de la modernidad en tanto que regula y gestiona las movilidades entre y al
interior de los Estados nacionales. En Noel Salazar (2006) se pueden encontrar elementos para una critica
al eurocentrismo de esa propuesta.

Otra critica a la relacion entre interpelacion e ideologia se puede encontrar en el trabajo de Stuart Hall
(2010, especialmente caps. 6y 8).
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socialmente muy distantes porque en aquel entonces viajar y salir de lo habitual
o conocido generaba temor entre los trabajadores. Franklin anota que para
mitigar esa sensacién y seducir a los trabajadores para que participaran en su
iniciativa, Cook rent6 un tren a vapor, en el que sélo viajaban las personas
adineradas, para que la mdquinay la posibilidad de abordarla los animara al viaje.
El resultado del gesto fue tal que el primer viaje se realizé sin inconvenientes
—en parte gracias a la gestion logistica que previamente Cook habia hecho—
e incluso le dio una leccién que luego integrd para los viajes posteriores que
organizé. La mdquina, su movimiento, el viajar suscité tal entusiasmo entre los
turistas y los espectadores que incluso hubo banda de vientos para celebrar la
ocasién (Franklin, 2004).

En otras palabras, me parece que el tren y los mariachis lograron seducir y
disipar los temores que habfa para invertir en turismo en un municipio en el
que no habia una oferta clara. Después de ahi, como lo indicé Araceli Ramos:
fue posible sofar, pensar en Tequila como destino turistico, en uno similar o
comparable con Napa Valley.

Para cerrar este apartado debo indicar que, desde la perspectiva de Franklin, los
ordenamientos son proyectos y como tales son inacabados, contingentes y por
lo tanto inestables. En este sentido el Pueblo Mdgico de Tequila vinculado al
Tequila Express o, posteriormente, al José Cuervo Express, es sélo una de las
posibilidades. Como mostraré en la segunda parte del siguiente apartado, el
Chile-bus, junto con los otros vehiculos similares, es una mdquina con la que
analiticamente se puede acceder a otro ordenamiento del pueblo o, al menos, a
una inflexién respecto de la de Cuervo.

El José Cuervo Express

El José Cuervo Express es uno de los tres trenes de pasajeros con fines turisticos
que hay en México, los otros dos son el Tequila Express y el Chepe Express que
opera entre los Mochis, Sinaloa y Reel, Chihuahua.'

El José Cuervo Express entré en operacién en el 2012 para cubrir la ruta
Guadalajara-Tequila-Guadalajara con itinerarios de fin de semana, especialmente
los sédbados. Gracias al aumento de usuarios, asi como la imposibilidad financiera
de cubrir los costos que implica realizar la ruta completa dos o mds veces en
un dia, en el 2019 la empresa segmentd la oferta en dos itinerarios a los que,
en algiin momento, llamé «experiencias»: «amanecer» y «atardecer». Con esto,

12 El Tren Maya, una de las banderas del Gobierno de Andrés Manuel Lopez Obrador, sera el cuarto
tren de este tipo con operacion en el sureste mexicano cubriendo locaciones en los estados de Chiapas,
Campeche, Tabasco, Yucatan y Quitana Roo; para un analisis de la produccion predatoria del turismo que
materializa este tren ver Cérdoba Azcarate (2020).

Tabula Rasa. Bogotd - Colombia, No.47: 215-236, julio-septiembre 2023 ISSN 1794-2489 - E-ISSN 2011-2742

224



TaBuLa Rasa
No.47, julio-septiembre 2023

lo que una vez fue un viaje de ida y regreso en tren, ahora sélo contempla un
trayecto segtin la eleccién del itinerario que hagan los usuarios; el complemento,
la ida o el regreso, lo deben hacer en autobuses que la misma empresa dispone
o contrata para el transporte de pasajeros.

Aunque su configuracién varfa segun la temporada del afo y el volumen de
la demanda, el tren estd conformado por siete vagones con capacidad para
movilizar un poco menos de 400 pasajeros por recorrido.”® Las siete unidades
estdn ambientadas con un «estilo antiguo» y cuentan con amplios ventanales que
son resefiados como ideales para contemplar el Paisaje Agavero; sin embargo,
la decoracién, la disposiciéon de los asientos, el tipo de asientos, los servicios, la
alimentacién y las bebidas varfan de acuerdo a la intencién de viaje y capacidad de

B Los precios que indicaré provienen del portal pago que tengan los usuarios. Asi, un

web de Mundo Cuervo (2023) con consulta a | CUPO €n UNo de los tres vagones EprCSS
junio del 2023.

—con disposicién convencional de

asientos y los dnicos donde se admiten menores de edad— tiene un costo de
2.850 pesos mexicanos —unos 167 USD aproximadamente—. El viaje en los
Premium Plus tiene un costo adicional de 21 USD y son vagones que emulan el
«antiguo Orient Express» ¢ incluyen barra y meseros para la atenciéon de grupos
pequenos. El siguiente vagén, nombre como Diamante, hasta el 2020 era el «mds
exclusivo» por cuanto en su interior hay salas individuales, una barra colectiva
equipada con algunos de los tequilas mds refinados de la empresa y meseros
encargados de servirlos. Por 22 USD adicionales respecto de la categoria anterior,
en este vagén los usuarios podrdn «viajar como [...] aristcratals] del S. XIX» y,
en las instalaciones de la fibrica La Rojefa en Tequila podrdn acceder a la Cava
Privada de Reserva de la Familia, la marca mds exclusiva de la empresa. Aunque
todavia se anuncia como novedad, el vagén Elite fue puesto en operacién en
el 2020, este vagén tiene el mismo tamano que los demds, pero la disposicién
interior procura mayor privacidad para quienes viajan alli. Para acceder a este
espacio el usuario debe pagar 228 USD, aproximadamente, lo que lo hace un
vagdén 61 USD mds costoso que aquellos que estdn mds préximos a la locomotora.
Hasta donde entiendo en los buses también hay servicio a bordo y degustacién
de bebidas; sin embargo, desconozco si al interior se conservan o se pierden las
categorias y beneficios que se adquieren para los vagones.

Comparado con los 11USD que puede costar un boleto redondo de autobts entre
Guadalajara y Tequila, el José Cuervo Express aparece como un medio de transporte
exclusivo que interpela a los turistas en términos de distincién (Bourdieu, 2000) y
medio para que la expectativa del viaje a Tequila se cumpla a cabalidad.

En este sentido es significativo que en el lapso de 11 horas que transcurren
entre el inicio y el fin del viaje, los turistas sélo se separan del grupo y de sus
guias durante tres horas, tiempo que pueden emplear para comer y recorrer
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libremente el pueblo o, para mayor precisién, su centro. Es decir, sélo en ese
lapso hay posibilidad para extravios o maniobras de negociacién, el resto del
tiempo la visita estd guiada, regulada, ordenada y asi la experiencia asegurada.
Los efectos generados por el ensamblaje turistico que ha producido Cuervo
para afianzar el vinculo entre la bebida, la fébrica y la localidad con la narrativa
nacionalista mexicana, se pueden advertir en una conversacién que tuve en el
2019 con una pareja de adultos mexicanos que habian llegado a Tequila a bordo
del vagén Premium Plus:

Maria: Me tienen enamorada los detalles: los colores, los olores, las
texturas, la musica, la comida. Todo estd muy bien cuidado... es como
muy mexicano...

Emilio: Tienes cata y cocteles en el tren. {Desayunas tequila! Son como 6
cocteles y tres copas de tequila antes del mediodia... te bajas animado...
sc6mo no te va a parecer todo bonito? [...]

Marfa: Mira es un poco caro. Es carito, sobre todo si tomas en cuenta que
es un solo trayecto y que en auto no tardarias mds de una hora [en el tren
son 2], pero vale la pena. Comes y bebes muy bien. ;Es un lujo? Si, pero
hay que hacerlo al menos una vez.

Emilio: Es una experiencia de categorfa.'*

La conversacién que tuve con Marfa y Emilio me permite resaltar algunos elementos

fundamentales para pensar en clave de
interpelacién y placer maquinico. El
primero, en su narrativa el viaje a Tequila los interpela como sujetos nacionales,
como mexicanos. En esto vale la pena recordar que Michael Billig (1998) ya
habia anotado que el nacionalismo se puede producir y reproducir mediante
précticas banales, cotidianas o eventuales como el turismo que no sélo interpelan
y posicionan a los sujetos como turistas que viajan sino como pertenecientes a
algin Estado-nacién. Abrevando en éste, Franklin (2003, 2004) ha propuesto
que no se puede entender el turismo por fuera de la conformacién moderna de
Estados nacionales y que, en este sentido, parte de lo que habia movido a los
obreros ingleses que viajaron con Cook era la posibilidad de construir o afirmar la
pertenencia a un colectivo mds grande que aquel que se conocfan en su comarca.

4 Conversacion reconstruida con notas de campo.

El segundo elemento, es que esa interpelacion estd mediada por el ensamblaje de
personas, objetos, edificaciones, actividades y mdquinas que Cuervo ha dispuesto
o construido para el turismo; sin embargo, no se puede obviar el hecho de que
todo lo que la empresa disena y construye no estd exclusivamente direccionado
hacia el nacionalismo. La nocién de «experiencia de categoria» en la voz de Emilio
o las alusiones a la aristocracia decimondnica, al Orient Express o a la posibilidad
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de un viaje exclusivo en las descripciones del José Cuervo Express también dan
cuenta de un ejercicio de interpelacién de clase. Hay otros de género y generacién
que por ahora no puedo desarrollar por cuestiones de espacio.

Relacionado con la dimensién de clase y en una articulacién con la nocién de
mesura o responsabilidad, el tercer elemento habla del lugar que tiene la bebida en
este ensamblaje. Como expresa Emilio, ésta anima y embellece, pero no inhabilita
o imposibilita para ver los detalles a los que se referfa Marifa. Esto es importante
porque en el ensamblaje turistico de Cuervo no sélo importa llegar al destino,
sino tener la capacidad para apreciar «lo mejor de Tequila», para «vivir el alma de
México en el lugar mds emblemdtico» como anuncia en su portal Mundo Cuervo.

En esto hay un tono arnoldiano (Hall, 2010, cap. 17 especialmente) que vincula
nacionalismo y clase para posicionar una forma especifica de mexicanidad que se
concreta en un ensamblaje turistico en el cual se articulan educacién y consumo
como expresiones de lo culto. De ahi que ademds del arribo en el tren, los turistas
puedan: recorrer el proceso de elaboracién de la bebida y aprender a degustarla en
la fébrica La Rojefa; asistir al Centro Cultural Juan Beckmann donde en un par de
exposiciones museisticas se recrea la tensién de Tercero (1994) entre las bestias y las
méquinas o donde se puede apreciar al tequila como «cultura hecha bebida; visitar
la Hacienda Centenario Ldzaro Gallardo donde hay un jardin escultérico; conocer
la Reserva de la Familia y contemplar los cultivos de agave como paisaje.

En este sentido, si el tren interpela a los turistas no es en cuanto a su eficiencia y
desempeno, sino a cualidades simbdlicas y sensibles que los turistas le reconocen
a éste y al ensamblaje del cual hace parte; por lo tanto, son cualidades que
desbordan la pura materialidad de la mdquina. La creacién de esa atmdsfera
festiva para hacer del desplazamiento un divertimiento o espectdculo en si mismo
—el tequila que anima y embellece—, es lo que lo que le permitié a Franklin
retomar la nocién del placer maquinico de Law. Abordaré esta cuestién en el
siguiente apartado, pero para cerrar éste quiero anotar que el consumo desmedido
conducente a la embriaguez es parte de lo que estaba en juego con la adjetivacién
del Tequila Express que hizo Ramos (Gonzélez Torreros, 2010) y hoy es las
grandes preocupaciones de los administrativos de Cuervo, de los funcionarios
publicos del municipio y de los residentes quienes perciben que el pueblo devino
en una gran cantina.

Subete al Chile

Hasta este punto he hablado de la produccién turistica que Cuervo hizo de Tequila y
de los turistas que asisten a ese complejo que la empresa denomina Mundo Cuervo.
Aunque estas son cuestiones ineludibles a la hora de pensar en la constitucién de
este municipio destino turistico como como Pueblo Mdgico, no son las tnicas.
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En la tesis doctoral mostré que las primeras gestiones para vincular a Tequila con
la geografia turistica de Jalisco datan de la década del cuarenta y estdn relacionadas
con un balneario ubicado a las afueras de la mancha urbana de la cabecera del
municipio. Asimismo, destaqué que la relacién entre el turismo y la bebida inicia
formalmente en la década del setenta con la construccién de un parador con el cual
se pretendia garantizarles a los consumidores que los licores que alli se expedian eran
legitimos y de calidad, una iniciativa que, junto con la Denominacién de Origen
Tequila, gestiond Francisco Javier Sauza, el prominente tequilero de la época.

Limitando la produccién turistica de Tequila a las tltimas tres décadas, que son
las que describen su constitucién en Pueblo Mdgico, hay otros actores y dindmicas
que adquieren relevancia como las multinacionales que compraron fdbricas de
tequila en el municipio y que luego las integraron al turismo; politicos locales que
se han convertido en inversionistas o en gestores para proyectos publicos y privados
en el municipio; e incluso, el crimen organizado (Ddvila, 2022; Osorio, 2021;
Ramos, 2020). En lo que sigue me ocuparé de los turistas que llegan a Tequila sin
intermediacién, es decir que no contrataron la visita con una agencia de viajes u
otro tour operador de los que ofrecen la visita a este Pueblo Mdgico como parte de
un circuito que conecta la ciudad de Guadalajara con las playas de Puerto Vallarta
o las del vecino estado de Nayarit. Para esos turistas mds autdnomos el ensamblaje
creado por Cuervo también estd disponible sea en formatos individuales o en
paquetes; sin embargo, por los costos y dificultades logisticas relacionadas con
horarios, volumen de personas y tiempos, es poco comin que su estancia en
el pueblo se limite a esa oferta. Estos son los turistas que adquieren recorridos
guiados por el pueblo abordo de vehiculos temdticos como el Chile-bus.

El Chile-bus es uno de los mds de 20 vehiculos temdticos que se han introducido
para el transporte de turistas en el municipio. En el 2014, cuando se puso en
circulacién este vehiculo destacé porque su carroceria recreaba un chile mirasol;
es decir, por ser un vehiculo de pasajeros de color rojo intenso, forma alargada
—12 m, aproximadamente— y en cuya base reposa un sombrero y un zarape,
igualmente gigantes; esto lo diferencié de los tranvias y buses convencionales que,
desde el 2007, se habian puesto en funcionamiento para ofrecer recorridos guiados
no pedestres.” A su singularidad también hay que sumarle que la carroceria fue
disenada y elaborada por Martin Vaca y, por ello, el proceso de su fabricacién fue
transmitido en el programa Mexicanicos que transmite Discovery Channel.

Este vehiculo es propiedad de un cluster constituido por la Destiladora La Rienda
y el operador turistico Tequila Tierra Inolvidable. La destiladora estd ubicada
a las afueras de la cabecera municipal y a una distancia, aproximada, de dos

15En Tequila estos recorridos fueron y son posibles, pero se abandonaron por las altas temperaturas y el
aumento paulatino de visitantes. La saturacion actual de vehiculos turisticos en el pueblo ha propiciado
que, como en los noventa, se ofrezcan a los turistas este tipo de tours.
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kilémetros de Mundo Cuervo. Como en La Rojefia, alli también hay produccién
ininterrumpida de tequila, por lo que alli los turistas también pueden ver el
proceso de elaboracién y probar la bebida; sin embargo, ni el nombre de la fibrica
ni de sus marcas es tan reconocido como aquellas. Su particularidad, entonces,
reside en que ésta fue una de las locaciones principales de la telenovela Destilando
Amor —Ia segunda adaptacién mexicana de Café con Aroma de Mujer— que se
transmitié en México durante el 2007'°.

Con John Urry (1995, 2002) se puede entender que este tipo de programas, asf
como las peliculas de la Epoca de Oro, las rancheras de las Noches Tapatias o la
profusa difusién de la marca Cuervo hacen parte de las practicas no turisticas que
construyen la anticipacién, por fantasia o ensofacién, y que resultan cruciales
dentro de la experiencia visual de los turistas en los destinos.

equila Tierra Inolvidable, por su parte, es un tour operador que presta servicios
Tequila T Inolvidabl t t dor q t

e transporte a turistas y visitas guiadas al interior del municipio ue, como
de t te a turistas y visitas guiadas al int del y q
parte del cluster, se encarga de promocionar, vender y realizar las visitas guiadas
que inician con un recorrido por el pueblo y culminan en La Rienda. Por esta
actividad que se realiza en un lapso menor a dos horas, los turistas pagan menos
de 500 pesos mexicanos —unos 30USD—.

En este orden de ideas, esta es una relacién comercial que apuesta por el turismo
masivo —a diferencia de Cuervo— y cuyo éxito se puede apreciar, internamente,
en el aumento de su flotilla, que en menos de diez anos pasé de uno a cinco
vehiculos temdticos. Externamente, por el aumento de empresas que para
competir han puesto en circulacién vehiculos con forma de tren, de guitarrdn,
de botella de tequila, de agave o, simplemente, de barra de bar. Al lado de estos
criterios de mercado, el éxito también es apreciable en términos de la atmdsfera
festiva y ludica que ayudan a crear por las calles del pueblo. En este sentido,
estos vehiculos son mdquinas que contribuyen a la percepcidn de bienestar que se
supone debe generar el turismo, dinamizan el paisaje urbano y espectacularizan
el viaje a lo largo de distintos puntos dentro de la cabecera municipal. Algunos
turistas consideran que estos «camioncitos», como les llaman en el pueblo, son
parte de la magia que tiene Tequila. Asi lo evidencia la respuesta que me dio Luis,
un joven tamaulipeco que pasaba la tarde en el municipio, cuando le pregunté
por estos vehiculos: «Son muy pintorescos, muy bonitos. Es como parte de la
magia del pueblo. Mira ese [sefala el chile]...la gente va muy alegre y es porque
los guias hacen su chamba. A mi me toco una padrisima».”

16 No sobra recordar que la protagonista de esa telenovela fue Angélica Rivera quien seria la conyuge
de Enrique Pefia Nieto por un periodo casi coincidente al del sexenio en el que este hombre goberno
(Nieto, 2019).

7Conversacion reconstruida con notas de campo.
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Lo que este joven refirié como pintoresco otros lo enunciaron como asombroso,
barroco o gracioso, adjetivaciones con alguna connotacién negativa, pero no de
rechazo —aunque si hay lugar para eso—. La interpelacién estética, sensible
y emocional de la que da cuenta Luis tiene una dimensién lddica que gufas y
empresarios del turismo en Tequila reconocen de forma explicita. Magaly, una
de las primeras guias certificadas en el municipio y duena de una de las empresas
que compite el claster del Chile-bus parte, explicitaba esta cuestién en una
entrevista que me concedié a mediados del 2017. En esa ocasién me advertia que
ella y los guias que trabajan en su empresa asumen con disciplina el aprendizaje
de informacion relacionada con la historia del pueblo y sobre los procesos de
elaboracién del tequila; sin embargo, el quid de su trabajo era compartir esa
informacién de forma sencilla, alegre y, especialmente, tratando de animar a los
grupos a lo que les realizan los recorridos. En sus palabras:

El tipo de gente que viene a Tequila no es que quieran tanta cultura, para
eso se van a otro lado. Entonces el tour no puede ser tan cultural [...] en
el tour en tranvia tienes que ser como muy: «chicos a ver... vamos a poner
una cancion... jeech!»'®

En su relato Magaly deja ver que el éxito de un tour, para este tipo de turistas,

depende de la habilidad que tengan los

18 Entrevista por el autor, Tequila, 3 de noviembre

de 2017 gufas para dar informacién y alentar

al grupo por medio de la creacién
de una atmosfera festiva; puesto de otra forma, un buen tour depende de la
capacidad que tengan los guias para amoldar el guion narrativo a las condiciones
y especificidad de los grupos o para sortear los contratiempos que se puedan
presentar por el volumen de trifico en las calles del municipio, el clima o cualquier
otro acontecimiento extraordinario (Cf. Farias, 2010). Seguramente todo esto, o

una parte, es a lo que se referfa Luis cuando me indic6 que la guia que le habia
tocado a ¢l hacfa su chamba.

La cancién y la interjeccién que usa Magaly son parte de la atmdsfera festiva
que crean los guias y los conductores de estos vehiculos. Por el sistema de sonido
y el entusiasmo de los turistas que se expresa en decibeles altos, esta atmésfera
desborda los vehiculos y ambienta las calles interpelando a otros turistas. Magaly
usé una interjeccién simple en su recreacion, pero en el Chile-bus este gesto
sonoro se potencia gracias a que cada vez que pasan por el lado de otro vehiculo
de turismo, los guias de este vehiculo exhortan a los usuarios a fustigar a sus
adversarios con el cdntico «eeceeehl chile».

Chris Rojek (1997) plante6 que una de las practicas que estructuran la experiencia
visual de los turistas es el arrastre —dragging—. Con esta nocién ¢l se referfa a
los procesos de creacién de valores visuales que se derivan de la asociacién de
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simbolos, imdgenes y representaciones provenientes de archivos inconexos, pero
que se conjugan en algiin momento a propésito de la experiencia turistica. Aunque
la nocién es predominante visual, tiene utilidad para entender el lugar de estas
expresiones en la constitucién de la atmdsfera festiva que genera el transporte
urbano de turistas en Tequila. El cdntico empleado abordo del Chile bus es un
arrastre alegérico del que se emplea en el futbol mexicano y que la FIFA prohibié
por las connotaciones ofensivas y homéfobas (Mancera, 2021). El inicio con la
«e» sostenida es un guifio a ese otro cdntico que interpela a los contrincantes
y les advierte que serdn insultados; no obstante, al completar la frase con un
contundente «chile», el gesto deviene burla o carrilla.

Algo similar ocurre con el slogan «stbete al chile» con el cual se promocionan
comercialmente los recorridos en este vehiculo. Apelando a la connotacién félica
que tiene el chile dentro del albur —ese juego de palabras de doble sentido
y connotacién sexual—, el cluster exhorta a los turistas para que aborden el
vehiculo y, al mismo tiempo, los interpela desde su mexicanidad porque, al igual
que la carrilla, es una forma de interaccion a la que se le ha reconocido como
parte de la cultura popular nacional (Beristdin, 2015). No sobra anotar que tardé
un par de dias en entender por qué habia risas cada vez que yo afirmaba que me

habia subido al chile.

En esto hay una dimensién ludica y festiva que estd lejos de lo cultural, segun
la expresién de Magaly, de la autenticidad (MacCannell, 1973) o la distincién
(Bourdieu, 2000) que supone y plantea la «fantasia de la hacienda patrimonial»
(Gaytdn, 2014) que recrea el complejo Cuervo. Estos turistas y las formas en
las que son interpelados en Tequila —excluyendo nuevamente la dimensién de
género y generacién— dan cuenta de una dindmica no aurdtica ni elitista respecto
de la mexicanidad o de las précticas que realizan en el pueblo. Sin embargo, en
la medida en que Tequila es Pueblo Mdgico gracias a la apuesta arnoldiana de
Cuervo, ésta no puede existir sin la otra. Por eso creo que no es otro proyecto
turistico, otro proyecto de ordenamiento, sino su inflexion.

Reflexiones finales

John Urry & Jonas Larsen (2011) han advertido que los posturistas, aquellos que
no buscan la autenticidad, ademds de recorrer el mundo como algo conocido,
también viajan para desarrollar varios juegos, uno de ellos es el de devenir ninos.
Para estos autores esta prictica puede ocurrir en distintos espacios, pero la ubican
especialmente en los recorridos de autobus en donde los itinerarios son estrictos
y siempre estdn al cuidado de un gufa. Es decir, estos son turistas que no tienen
inconveniente en ceder, al menos temporal y parcialmente, la responsabilidad o
autonomia con la que realizan su viaje. Algo similar anotaba el sociélogo John Law
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(2001) en relacién con el placer maquinico que experimentan los pasajeros dentro
de una aeronave que no se pueden hacer responsables de nada, ni siquiera de si
mismos. Esta es la experiencia del placer por pasividad, algo que estd presente en las
observaciones de Luis, Maria y Emilio y que, en el caso de la cronista Tercero, es lo
que se interrumpe cuando la mdquina, el auto en el que viajaba, devino un equino.

Law vincula la nocién de placer maquinico con la de interpelacién estética. Segin
este autor, la belleza de una maquina se puede apreciar en el hecho de ésta cumpla
la funcién para la cual se disen6 o, en un caso extremo, que exhiba tal autonomia
que parece que no requiere de intervencién humana. En cualquiera de los casos el
placer se haya en un proceso doble constituido por la contemplacién y la redencién.
Lo primera supone una distancia y diferencia entre el observador y lo observado.
La redencién, por su parte, es la resolucion de esa distancia hasta la unién, el
establecimiento de la continuidad entre la mdquina y el sujeto (Law, 2001).

Tengo la impresion de que la codificacién y el performance del ensamblaje turistico
de Cuervo supone un placer contemplativo y en esto es preciso recordar, junto con
Marfa, que encarnar y costear al turista que supone el José¢ Cuervo Express es un
lujo. Uno que tal vez sdlo se puede concretar una vez en la vida. El Chile-bus, por su
parte, con esa desbordante atmésfera festiva que crea parece que produce un placer
por redencién, uno que cuyo alcance se pude percibir en el hecho de que después de
hacer el recorrido en este vehiculo, los y las turistas, pueden anunciar pablicamente,
con o sin advertencia previa sobre el albur, que se subieron al chile. En esto, como
sugerfa hay un placer asociado a la ludica nacionalista que se puede expresar en la
borrachera, en el albur, en la carrilla o simplemente en el gusto por el picante.

Urry y Larsen han anotado que el posturismo es antiaurdtico en el sentido
de que aprecia tanto la representacién de las cosas como a las cosas mismas.
Digamos aqui, la emulacién de un chile, del grito futbolistico o, incluso, de un
albur. Es un tipo de turismo interpelado por una estética kitsch o pastiche y por
eso, también es antielitista (Urry & Larsen, 2011). La kitsch es una estética poco
formal, de capas superpuestas, de lo efimero, de cosas que estdn fuera de lugar,
de arrastres (Rojek, 1997) y anticipaciones (1995, 2002) que, como anoté no
estdn restringidos a lo visual.

«el Kitsch es al gusto lo que la supersticion es para la religién, el error de alguien
més» dice Barbara Kirshenblatt-Gimblett (1998, p. 276, mi traduccién) para
indicar que el buen gusto precisa del 4izsch para anunciarse a si mismo. En este caso,
habria que decir que a pesar de que el Chile-bus parece estar fuera de lugar dentro
del Pueblo Mdgico, su existencia es necesaria para que la otra sea una posibilidad de
«categoria», un lujo. El ensamblaje turistico de Tequila como Pueblo Mégico precisa
de que las personas se suban al chile o a los otros vehiculos, que los excesos inunden
las calles para que, por contraste, se pueda construir un mercado para la distincién.

Tabula Rasa. Bogotd - Colombia, No.47: 215-236, julio-septiembre 2023 ISSN 1794-2489 - E-ISSN 2011-2742

232



TaBuLa Rasa
No.47, julio-septiembre 2023

Me parece que no hay otra forma de explicar la coincidencia entre la certificacién
de Tequila como Destino Inteligente —primer pueblo mdgico en lograr esta
certificacién internacional (Tequila Inteligente, 2023)—, y el aumento del
malestar por la masificacién de vehiculos turisticos, el deterioro de las calles, las
basuras y la inseguridad. Pareceria que el chile es una mdquina capaz de producir
el deseo por la magia que se desprende de Cuervo.
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